CHECK-LIST

Olcsén, gyorsan és otthonrél megoldja a problémat

Ha a termék megold egy problémat, fontos, hogy ezt a harom pontot kdvetve tegye.
Ellenkez6 esetben sokkal nehezebb lesz hirdetni és eladni.

Nagy piaci skala

Nincs értelme egy terméket tul sziik piaci résnek eladni (pl. Harry Potter rajongd nék
Magyarorszagon), kiiléndsen, ha a termék nem high ticket. A hirdetésekkel vald
skalazhatésag szempontjabol néhany hét utan el fog fogyni az audience.

Nem elérhet6 az tizletekben

Fontos (de nem elengedhetetlen), hogy a termék offline nehezen megtalalhato
legyen, igy az emberek kényszert éreznek majd arra, hogy a te weboldalad-on
vasaroljak meg, amely valdészinlleg az elsé hely, ahol meglatjak.

Google trendek (felfelé, lefelé iranyul6 trend)

Nagyon gyakran alakulnak ki nemzeti vagy nemzetkdzi trendek, és jo tudni, hogyan
lehet ezeket kihasznalni. Ha valamiért azt vesszik észre, hogy az elmult években
vagy honapokban az eladni kivant termék egy olyan téma része, amely veszit
népszerliségébdl, akkor nem jo étlet arusitani.



Competitor a Facebookon

Sokan ugy gondoljak, hogy az a tény, hogy vannak versenytarsak, negativum, mert
az ugyfelek mar az 6 oldalukon allnak. De a valésagban ez csak illuzié. A
versenytarsak (nyilvanvaléan, ha nem egy monopolhelyzetben 1évé marka) jo jel,
mert ez azt jelenti, hogy a termék mikadik, és van piaci kereslet.). Raadasul
lehetéséget ad arra, hogy inspiralédjunk a stratégiaikbol és a reklamjaikbdl.

Aliexpress, a megrendelések szama és a vélemények szama

Ez az egyik olyan mutatd, amelyet els6sorban arra fogunk hasznalni, hogy lassuk,
mennyire j6 a termék. Nyilvanvald, hogy minél tobb értékelés van, annal jobb a
termék (néha el6fordulhat, hogy hamissak). J6 szokas, ha a kinai Ggynoktol
fényképeket és videdkat kériink a termék minéségének igazolasara.

Ismersz valakit, akit érdekelhet

Ez tulajdonképpen a legfontosabb pont. Ha mar tébb olyan ember is van a fejedben,
akit érdekelhet, akkor j6 uton jarsz.



